NIEKTORE CZYNNIKI WPELYWAJACE NA KONSUMPCJE MASEA
I MARGARYNY!

Zapotrzebowanie na tluszcz pokrywane jest czeSciowo przez tzw. ttuszez ,niewi-
doczny”, zawarty w pokarmach, jak np. w mleku, miesie, serze, itp., czeSciowo
za§ przez tluszcze wiaSciwe, jak masto, margaryna, stonina oraz inne tluszcze po-
chodzenia rodlinnego i zwierzecego, uzywane przez przemyst spozywczy do pieczenia
lub smazenia. Ogoélny poziom spozycia tluszezow, stosunek tluszezéw wiasciwych
do ,niewidocznych” oraz poziom konsumpcji tluszezéw wiasciwych uzywanych do
chleba, pieczenia itp. ulega znacznym wahaniom zaréwno pomiedzy poszczegdlnymi
krajami, jak i w obrebie jednego kraju. W okregu Sroédziemnomorskim i w Ame-
ryce YLacinskiej zastosowanie #tluszczu jako dodatku do chleba jest minimalne.
Tluszez, przewaznie w postaci oleju lub oliwy, znajduje zastosowanie do pieczenia,
smazenia oraz do stotu. Natomiast w Europie poélnocno-zachcdniej spotykamy
dosy¢ niskg konsumpcje tluszezu plynnego, matomiast wysokie zuzycie tluszezu
statego jako dodatku do chleba, jak tez do przyrzgdzania potraw. W Ameryce
Pélnocne] wystepuja znaczne rejonowe wahania konsumpcji tluszezu.

Tabela 1 obrazuje konsumpcie wilasciwego ttuszczu w Europie Zachodniej
i Ameryce Pélnocnej w latach 1955/56 i 1960/61 podajgc jednocze$nie udziat obu
tych artykuiow w ogoélnej konsumpcji.

We Wloszech masto i margaryna pokrywaja jedynie 15% og6lhego spozycia
tluszczu wladciwego, poniewaz wiekszoS¢ zapotrzebowania mna tluszcz pokrywana
jest przez oliwe. W krajach skandynawskich matomiast zuzycie masta i margaryny
obejmuje 85—95% konsumpcji thuszezu. Stosunkowo niewielkie znaczenie masla
i margaryny w ogélnej konsumpcji tluszczu w Awstrii wynika z wysokiego spo-
zycia stoniny i loju (ok. 30% catkowitego zapotrzebowania na ttuszez), podczas
gdy w Ameryce Péinocnej 30% calkowitego zapotrzebowania na tluszez pokrywane
jest przez tluszcz preparowany przez przemyst spozywezy z tluszezéw ro§linnych
i zwierzecych.

Stopien zaakceptowania przez konsumentéw margaryny w odpowiednim gatunku
jako ekwiwalentu masta, zalezy przede wszystkim od korzystnego stosunku cen,
stanowigcego rekompensate naturalnej sklonnoSci konsumenta do masta, Zmiany
w poziomie konsumpcji masta i margaryny w ciggu ostatnich lat wynikaja z ulep-
szenia gatunku margaryny, zmian stosunku cen masta i margaryny, ze zwieksze-
nia dochodu na glowe ludno$ci oraz ze zmian przyzwyczajen konsumentéw, spowo-
dowanych cze§ciowo systemem racjonowania zywno$ci w czasie wojny i w okresie
bezpofrednio po wojnie, cze§ciowo za§ wynikajgcych z domniemywanego powigza-
nia zjﬁ-vwi'ska wystepowania choréb serca z wysokim spozyciem tluszezéw zwie-
rzecych.

Rozwdj spozycia masla i margaryny

Trudnoci, na ktére w ostatnich latach napotykaly poszczegdlne rynki mleczar-
skie, w szczegblno$ci angielski rynek masta w 1958 i 1961 r., wynikaly ze stale
wzrastajgcej produkeji mleka, przewyzszajacej konsumpcje, co praktycznie biorge
mialo miejsce we wszystkich krajach o rozwinietej produkcji mleczarskiej. Ponie-
waz zjawisko braku réwnowagi wydaje sie mie¢ charakter staly, zwrécono baczng
uwage na powigzania zachodzgce pomiedzy spozyciem mleka i produktdw mleczar-
skich a konsumpcjg produktéw konkurencyjnych.

! Opracowano na podstawie art. K. R. Ellinger pt. ,,Some Factors Affecting
Butter and Margarine consumption” zamieszczonego w Monthly Bulletin of Agri-
cultural Economics and Statistics nr 7/8, 1963.
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Tabela 1
Konsumpcja tluszezu
1955/56 1960/61
ogoblna kon- ogblna kon-
sumpcja sumpcja
Kraj ttuszezu o % ttuszezu % %
wilaSciwe- maslta | Marga- wilasciwe- masta | Marga-
go w kg ryny go w kg ryny
czystego czystego

sktadnika skladnika,
Austria 18,00 23 15 18,1 20 20
Belgia 22,4 42 35 21,0 31 43
Dania 25,8 28 62 2,7 31 55
Finlandia 22,3 66 28 23,4 68 25
Francja 17,1 35 g 28,4 35 10
NRF 25,4 22 41 25,2 27 34
Irlandia 20,9 70 9 19,4 66 14
Wiochy 13,6 9 5 17,3 9 6
Holandia 24,1 10 65 25,9 17 59
Norwegia 27.4 12 72 23,1 14 81
Szwecja 20,5 38 57 21,9 35 58
Szwajcaria 16,8 31 10 19,2 26 9
W. Brytania 21,9 25 19 22,7 31 22
Kanada 18,8 40 15 21,7 28 17
USA 20,5 16 15 20,7 14 17

W krajach rozwinietych gospodarczo wiekiszos¢ nadwyzek mleka zostala prze-
znaczona na produkcje masta. Wraz z konsekwentnie wzrastajagcymi w wielu eks-
portujacych krajach zapasami masta, zwickszyla sie obawa przemysiu mleczar-
skiego co do ujemnego wplywu margaryny na konsumpcje masta. Obawy te wydaja
sie uzasadnione, jeSli poréwnamy $§wiatowy rozwdj produkcji masta i margaryny
w ostatnich latach (tabela 2). Jak wynika z danych tabeli, produkcja margaryny
ulegla w ciggu ostatnich 15 lat podwojeniu, Oznacza to, Ze podczas gdy w 1948 r.
produkcja margaryny stanowila wg wagi zawartego tluszczu ok. 6% produkeji
masta, to w latach 1956/57 produkcja tych artykuléw ulegla praktycznie zréwnaniu.
Pomimo, iz od tego czasu masto jak gdyby czeSciowo odzyskalo swoje dawne zna-
czenie, to jednak nalezy pamieta¢ o tym, iz o ile produkcja margaryny prawie
rowna sie¢ konsumpcji, tzn. praktycznie miema -zapaséw margaryny, o tyle zapasy
masta we wszystkich wazniejszych krajach rozwinietych gospodarczo wzrosty
gwaltownie w ciggu ostatnich lat (z 215 tys. ton na koniec 1956 r. do 422 tys. ton
na koniec 1962 r.).

Je$li powyZsze zmiany w zapasach masta odejmiemy od produkcji, woéwczas sto-’
sunkowy spadek znaczenia masta w poréwnaniu z margaryng wystapi jeszcze jas-
krawiej, Nalezy rowniez podkresli¢, ze o dle w odniesieniu do krajow Europy Za-
chodniej w ostatnich latach zaznaczyl sie nieznaczny spadek konsumpceji marga-
ryny na glowe mieszkanca, to w krajach stabo rozwinietych zaznacza sie staty jej
wzrost, W odniesieniu do ¢ krajéw Azji i Bliskiego Wschodu, dla ktérych FAO po-
siada miarodajne dane statystyczne (Indie, Pakistan, Japonia, Indonezja, Malaje,
Filipiny, Izrael, Turcja, Syria) produkecja margaryny lgcznie z vanaspatil wzrosta
z 340 tys. w 1956 r. do 490 tys. ton w 1961 r., co odpowiada wzrostowi udzialu mar-
garyny w produkcji Swiatowej z 9,2% w 1956 r. na 12,2% w 1961 r.

1 Vanaspati jest to produkt o wlasciwoséciach i zastosowaniu podobnym do mar-
garyny, zawierajacy w przewazajgcej czeSci olej kokosowy, popularny w krajach
Bliskiego i Dalekiego Wschodu.
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Tabela 2
Swiatowa produkeja masla i margaryny
(rocznie w tys. ton)

Stosunek pro-
Okres Margaryna Masto dukcji masta
do margaryny

1948—49 1555 3 1565 2,03
1950—51 2 065 3421 1,66
1952—:&3 2545 3581 1,41
1954—055 2859 3815 1,33
1956—57 31054 3926 1,29
1958—59 3117 4100 1,32
1960—61 3337 4490 1,35

W zakresie spozycia masta i margaryny na glowe mieszkanca zachodzg znaczne
réZnice pomiedzy krajami Europy Zachodniej i Ameryka Polnocng. W Europie ogoélna
konsumpcja masta i margaryny znacznie przewyesza poziom przedwojenny i prze-
jawia dalsze tendencje wazrostu., W Ameryce natomiast znajduje sie ona ponizej
poziomu przedwojennego stabilizujgc sie od czasu zakonczenia ‘wojny na poziomie
8,2 kg rocznie na glowe. Dla poréwnania podajemy konsumpcje masta i margaryny
w kilku krajach przed wojng i w 1961/62 r. na glowe mieszkanca rocznie (tab. 3).

Tabela 3
Spozycie masia i margaryny na glowe mieszkanca rocznie
Spozycie
Kraj Produkt przed wojna | w 1961/62

kg kg
Austria masto 3,7 4,9
margaryna 1,5 4,3
Dania maisto 8,6 10,8
margaryna 21,5 18,8
NRF masto 8,3 8,7
margaryna 6,1 10,2
Holandia masto 6,4 53
margaryna 6,1 20,1
Norwegia masio 7,8 4,2
margaryna 18,7 22,9
W. Brytania masto 11,2 9,3
margaryna 3,9 5,9
St. Zjednocz. i Kanada maslo 8,3 3.8
(8r. wazona) margaryna 1,3 44

Zarbwno w Europie Zachodniej jak i Ameryce Poélnocnej konsumpcja masia
w 1960/61 r. ksztaltowatla sie ponizej konsumpcji margaryny (odpowiednic: 8,3 masto
i 9,1 margaryna oraz 3,9 masto i 43 margaryna). Od ok. 1950 r. na kon-
tynencie europejskim =zaznacza sie wzrost konsumpcji masta. JeSli ten trend
sie utrzyma, w roku 1965 mozna sie spodziewaé zréwnania spozycia masta i mar-
garyny na glowe ludnosci, za§ w 1970 r. przekroczenia 10 kg konsumpcji masta na
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glowe rocznie i spadku konsumpcji margaryny ponizej 8 kg. Odwroiny rozwo] ob-
serwujemy W Ameryce Polnocnej, gdzie od 1956/57 r. spozycie masla na glowe
spadlo, za§ spoizycie margaryny réwnolegle wzrosto. W 1959/60 r. spozycie marga-
ryny przekroczylo spozycie masta i nie wydaje sig, aby trend ten ulegl zmianie
W najblizszej przysziosci.

Jesli chodzi o Anglie, to spozycie masla wzrosto gwaltownie po zniesieniu syste-
mu kartkowego, przewyzszajgc w r. 1956/57 spozycie margaryny. Stosunkowo wy-
sokie ceny masla w 1959 r. wplynely ma spadek spozycia masta i zwiekszenie kon-
sumpcji margaryny. W 1961 r. osiggnieto ponownie poziom spozycia masia z 1958 r.,
jednak dotychczas nie osiggnieto jeszcze przedwojennego poziomu spozycia masta,

Czynniki wplywajace na konsumpcje masta i margaryny
Cena detaliczna masta i margaryny

Postep techniczny i dostepno$é surowcdw pozwalaja dzi§ produkowaé margaryne
o wyréwnanej, wysokiej jako§ci, Poniewaz surowce uzywane do produkeji marga-
ryny sg znacznie tafnsze anizeli &mietana, margaryna moze by¢ sprzedawana po
cenie znacznie niZszej niz masto. Réznica ceny obu tych produktéow jest zwiekszona
sezonowoscig produkeji maslta, ktéore wymaga kosztownego skladowania chlodni-
czego. Zarzgdzenia z zakresu polityki rolnej, uzywajgce cen placonych producen-
towi za mleko jako giéwnego $rodka podtrzymujgcego dochdd rolnika, zmierzaja do
Jalszego podniesienia poziomu cen na maslo. We Francji ceny masta w okresie
1956 i 1961 r. wzrosty o 14%, podczas gdy ceny margaryny pozostaty praktycznie
te same. W Kanadzie ceny masta w tym samym okresie wzrosty o 12%, podczas
gdy ceny margaryny spadly o 8%. W niektérych panstwach (Dania, NRF, Holandia
i inne) ceny masla w stosunku do cen margaryny spadty, podczas gdy np. w Belgii
nie zaszly w tym czasie Zadne zmiany.

Jedli chodzi o poziom konsumpeji w tym samym okresie, widaé wyrazng zalez-
no§¢ pomiedzy stosunkiem ceny masta do ceny margaryny a poziomem spozycia
tych artykuléw., W Stanach Zjednoczonych i Szwecji obserwujemy silny spadek.
spozycia masta i jednocze$nie wzrost spozycia margaryny. Ogélnie jednak znizka
cen na masto i margaryne wplywa na wzrost udziatu masta w ogoélnej konsumpcji
masta i margaryny.

Wplyw poziomu dochodow

Obok upodobafi smakowych, ktére mogltyby wiplynaé na poziom spoiycia masta
w wielu krajach Europy spoZycie masta posiada pewne cechy prestizowe, Nic dziw-
nego wiec, ze spozycie masla zwigzane jest bezpoérednio z poziomem dochodu.
W wielu krajach popyt na masto w warunkach aktualnego poziomu dochodu wy-
kazuje umiarkowang elastyczno$é dochodows, podczas gdy margaryna wykazuje
ujemng elastyczno§é w stosunku do dochodu. Nalezaloby oczekiwaé, Ze w ‘warun-
kach rosngcego dobrobytu, masto w znacznej mierze zastgpi margaryne. Jednak
z rosngcym dochodem zmniejsza sie elastyczno§é popytu na masto.

Wydaje sie, iz istnieje do§é $cista korelacja pomiedzy sila nabywezg zarobkow
robotniczych a konsumpecja masta, aczkolwiek blizsze badania ujawnily, iz cena
placona przez konsumenta wywiera silniejszy wplyw na spozycie masta, anizeli
zmiany poziomu dochodu. I tak np. Belgia, Kanada i Stany Zjednoczone, wykazujgce
zmniejszajacy sie konsumpcje masla na glowe mieszkafica. sg krajami, gdzie cena
masta w stosunku do ceny margaryny ulegla podwyzce, podniosla sie tez jednoczes-
nie stopa Zyciowa. .

Zwickszenie silty nabyweczej zarobkéw robotniczych, ktére wystapito w latach
1954—1960 w Holandii, NRF, Szwecji 1 Wielkiej Brytanii, wptynelo na 12—50%
wzrost spozycia masta na glowe mieszkanca. Interesujgcym szczegblem jest to, zZe
wéréd tych kilku krajow Holandia wykazuje bardzo niskg konsumipcje masia
(56 kg w 1960 r.), natomiast Dania — raczej wysoka: 10,9 kg na glowe rocznie.
Oba te kraje sg eksporterami masta i sytuacja ma §wiatowym rynku wywrze nie-
watpliwie wplyw na krajowg konsumpcje.

Przyzwyczajenia konsumenta

Najpowazniejszy wplyw na poziom spozycia masta i na stopien, w jakim moze
ono byl zastgpione przez margaryne, odgrywajg przyzwyczajenia konsumenta.
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W NRF, Awustrii i Szwecji, w ktérych wieczorny posilek sktada sie 'w znacznej
mierze z chleba, kietbasy i 'sera, tj. gdzie pewna ilo§¢ tluszczu uzywana jest do
chleba, pozycja masta jest silniejsza, niz w tych krajach, w ktérych konsumpcja
chleba jest niska, a tluszcz, uzywany jest jedynie do celow kuchennych, Wysokie
gatunki margaryny istanowig najsilniejszg konkurencje masta jako tluszczu do
chleba, Wyniki badan przeprowadzone wérdd konsumentow w Wielkiej Brytanii
wykazaly, ze najdrozsze gatunki margaryny, tj. zawierajace 10% dodatku masta,
uwazane sg przez konsumentéw za najlepszg namiastkg masta i sprzedaz tego
wladnie typu margaryny 'w najbardziej widoczny sposéb reagowaly na stosunek
cen masta do cen margaryny.

Wydaje sie, ze wspoédlzawodnictwo pomiedzy margaryng i mastem wystepuje naj-
silniej w przypadku poréwnywania tych tluszezéw jako dodatkéw do chleba
i wtasnie pod tym wzgledem poziom dochodu i zmiana cen wplywaja na konsumpcje
masla i margaryny. Do celow przygotowywania pokarmow zastepowalno$¢ jest
ograniczona, poniewaz stosunek pan domu do namiastek jest bardzo rézny. W do-
datku inne tluszcze i oleje konkurujg z maslem w zakresie potrzeb kuchennych,
dlatego tez zmiany ich cen musza by¢ réwniez brane pod uwage przy przeprowa-
dzaniu badan rynku masta i margaryny. Stopieni zastevowalnosci jest rézny w roéz-
nych krajach w zalezno$ci od przyzwyczajen konsumentéw, ich gustéw i w znacznie
wyzszym stopniu przejawia sie 'w stosunku do tzw, tluszczéw stolowych anizeli
kuchennych.

Zanikanie domowego przygotowywania pokarméw i pieczenia w wiekszym stop-
niu odbija sie na konsumpcji margaryny anizeli masta. Konsumpcja masta silniej
reaguje na zmiany cen, anizeli na zmiany poziomu dochodu w tych krajach, ktére
juz maja wysoki poziom konsumpcji margaryny, tj. w krajach, gdzie margaryna
zostata uznana jako artykul Zywno$ciowy sam przez sie, a nie jako namiastka
masta. Badania przeprowadzone przez Departament Rolnictwa Stanéw Zjednoczo-
nych wykazaly, Ze 'wplyw ceny na konsumpcje masta nie jest calkowicie odwra-
calny. Skutkéw spadku krajowej lub rejonowej konsumpcji masta wskutek wyso-
kich cen tego produktu, nie przekre§li sie catkowicie z chwilg, gdy stcsunek cen
masta do cen margaryny zostanie obnizony do poprzedniego poziomu. Wskazuje to,
ze nie wszyscy konsumenci, ktérzy zaczeli uzywa¢ margaryny wowezas, gdy ceny
masta byly wysokie, powrdécili do swoich dawnych przyzwyczajenn konsumpceyjnych.
Wydaje sie, iz gdyby wszyscy konsumenci mogli powréci¢ do swoich poprzednich
przyzwyczajen, stosunkowa cena masta musiataby spa$¢ ponizej poziomu poprze-
dzajacego podwyzke ceny.

Inne czynniki wplywajace na konsumpeje masia i margaryny

Podkre§laliSmy juz znaczenie gatunku, Nie wydaje sig prawdopodobne, aby bez
powaznego postepu pod wzgledem jakoéci mozliwe bylo zwiekszenie spozycia mar-
garyny w ostatnim dziesiecioleciu. Jako§¢ masta w wielu krajach réwniez ulegla
poprawie, jednak czynnikiem dzialajgcym na niekorzy$é spozycia masta sg znaczne
wahania sezonowe, podczas gdy margaryna jednolitej jako$ci moze byé¢ produko-
wana w ciggu calego roku, Nowoczesna technika, w szczegélnosci zamrazanie w ni-
skich temperaturach letnich nadwyzek Smietany, ktére mogg byé przerobione na
maslo w ciggu zimowego sezonu, moglaby poméc w otrzymywaniu bardziej wyréow-
nanej jako§ci masta. W wielu krajach rzeczywiScie mozliwe jest dalsze polepszenie
jako§ci, Wieksza rozmaito$é¢ typdéw masta na rynku detalicznym moglaby réwnieZ
wplyngé na jego zwiekszong konsumpcje.

Latwos¢ zakupu masta i margaryny ma réwniez znaczny wplyw na poziom
spozycia. W czasie dzialania systemu kartkowego w okresie wojennym i powojen-
nym, wielu konsumentéw — w szczegblnosci nalezgcych do grupy o wyzZszych do-
chedach — zmuszonych bylo w poczatkowym okresie do uzywania margaryny. Ta
przymusowa zmiana przyzwyczajenia konsumentéw po zniesieniu systemu kartko-
wego czeSciowo pozostala mnadal. Z drugiej strony ludno§¢ o pewnym poziomie
dochodu i konsumenci w pewnych okregach, mp. w poludniowej Francji, przyzwy-
czajeni byli do poczatku do uzywania masta, co spowodowato, ze przecietne spo-
zycie masta w tych okregach w latach powojennych pozostalo znacznie wyzsze,
anizeli bylo przed wojng, podczas gdy spozycie innych tiuszczéw, w pierwszym
rzedzie oliwy, pozostalo nizsze.

Powazny wplyw na konsumpcje masla i margaryny wywiera réwniez reklama.
Pod tym wzgledem przemyst produkujgcy margaryne przeScigngl przemyst mle-
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czarski. Jakkolwiek bardzo trudno otrzymac pordéwnywalne dane w zakresie wy-
datkéw na popieranie sprzedazy margaryny, to jednak przykiad Stanéw Zjednoczo-
nych mozna by uwazaé za wskaznik rdznic w ‘wysitkach tych dwoch przemystow.

Tabela 4
Wydatki na popieranic masla i margaryny
Stany Zjednoczone, 1954—1958
Rok Masto Margaryna
miln dolaréw
1954 1,0 6,7
1955 1,5 6,7
1956 1,5 9,5
1957 1,6 11,3
1958 1,5 10,0

W porébwnaniu z producentami masla, przemyst produkujgcy margaryne, skon-
centrowany w malej iloSci wielkich zaktadéw, jest oczywiScie w korzystniejszej
sytuacji. Np. w 1960/61 r., w Holandii byto 24 producentéw margaryny, w NRF —
13. W tym samym okresie ilo§¢ mleczarni wynosita w Holandii 462, za$
w NRF — 2 650.

Ustawodawstwo ograniczajace produkeje margaryny

W celu wzmocnienia konkurencyino$ci masta, w wielu krajach wprowadzone
zostalo ustawodawstwo powstrzymujgce produkcje i handel margaryng. W ciggu
ostatniego dziesieciolecia ustawodawstwo to zostalo w znacznym stopniu zmodyfi-
kowane, w niektérych krajach nawet zniesione, w szeregu krajow jednak obowig-
zuje nadal, a np. w Szwajcarii wprowadzono nowe $rodki dla ochrony krajowego
przemystu mleczarskiego przed importem tluszczéw roslinnych,

Zarzgdzenia wydane w poszczegblnych krajach w zakresie produkcji i sprzedazy
margaryny obejmujg na ogét podstawowe skiladniki i 'stosowanie Srodkéw konser-
wujgcych, barwnikéw, skladnikéw, oznaczanie, etykietowanie itp. Dodatkowe za-
rzadzenia zajmujg sie sprawsg licencji i optat licencyjnych, rejestracji i reklamy,
akeyzy i innych optat. W wielu krajach federalnych ,jak Australia, Kanada i Stany
Zjednoczone, zarzgdzenia te sg rézne w poszczegblnych stanach lub prowincjach.

Do niedawna produkcja margaryny byla catkowicie zabroniona w Kanadzie
i Afryce Potudniowej. We wszystkich prowincjach Kanady margaryna jest jednym
z niewielu artykulow zywnos$ciowych podlegajacym federalnej opltacie akcyzowej.
W dwéch stanach USA ograniczona jest dotychczas produkcja zoéitej margaryny
natomiast w 4 Stanach ograniczona jest sprzedaz tego artykutu. W niektérych Sta-
nach stosowane sg oplaty akcyzowe, podczas gdy zarzady 13 Stanbéw polbleraja
oplaty licencyjne od réznych stadiéw produkcji i ogniw zbytu.

Niezaleznie od przytoczonych zarzgdzenn pewne kraje, jak NRF, zastrzegaja, ze
pewien procent tluszczu uzytego do produkceji margaryny musi stanowié tluszcez
ro$§linny lub zwierzecy pochodzenia krajowego. Poniewaz tluszcze takie sg na ogét
drozsze anizeli tluszcze otrzymywane na $wiatowym rynku, zarzgdzenie takie po-
piera poSrednio sprzedaz masta. Reglamentowana wysoko§é produkeji stosowana
w Potudniowej Afryce i w poszczegblnych stanach Australii, stanowi powazne ogra-
niczenie konkurencyjnoSci margaryny.

Domieszki masla do margaryny

Cbowigzkowe domieszki masta do margaryny sg proponowane doraZnie jako
Srodek zmniejszenia nadwyzek masta. W chwili obecnej zadne panstwo nie zaleca
domieszek masla, chot¢ przed drugg wojng sw1atowa ustawodawstwo norweskie za-
strzeglo, iz maslo powinno stanowi¢ co najmniej 20% surowcdw uzytych do pro-
dukceji margaryny.
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Na 17 krajéw w 6 istniejgce ustawodawstwo zabrania uzywania masla do pro-
dukeji margaryny. W innych dopuszcza uzycie masta w granicach 5—10% wagi, za$
Norwegia zacheca lecz nie nakazuje domieszki do 20%. Masto uzyte do produkeji
margaryny Jjest subsydiowane przez panstwo. Szwecja nie ogranicza zawartoSci
masla W margarynie z zastrzezeniem, ze jest to uwidocznione na etykiecie, podczas
gdy Szwajcaria zastrzega, iz o ile maslo zostalo uzyte do produkcji margaryny,
wowczas ostateczny produkt musi zawieraé go co najmniej 10%. Tylko Stany Zjed-
noczone nie stawiaja Zadnych warunkéw co do uzycia masta jako domieszki do
produkeji margaryny.

Gléwna przyczyng niedopuszezenia domieszki masta do margaryny jest praw-
dopodobnie obawa przemysitu mleczarskiego, iz domieszka masta do margaryny
wplynie na wiekszg konkurencyjno§é tego produktu, nie wchlaniajac jednocze$nie
tyle tluszezu, aby zrekompensowaé straty poniesione na sprzedazy. Jednask zastoso-
wanie do produkcji margaryny masta po cenach rynkowych musi wplyngé¢ na pod-
niesienie ceny detalicznej margaryny. )

Powazne zwyzki ceny detalicznej margaryny zmniejszaja jej konsumpcje.
W pewnym ograniczonym stopniu konsument przerzuci sie z margaryny na masko.
W znacznym jednak stopniu zastapi on masto innymi ttuszezami, np. stoning,
ttuszezami przemyslowymi lub olejami i tluszezami roflinnymi zastepujge tym-
czasowag konsumpcje margaryny. Dlatego stosowanie obowigzkowych domieszek
masta do margaryny nie wydaje sie by¢ skutecznym S$rodkiem dla uplynnienia do-
dodatkowych iloéci masta, a juz napewno nie wéwezas, gdy udziat masta jako sklad-
nika margaryny jest wysoki, np. 25% lub wigcej. Przy wprowadzeniu niewielkiego
jedynie dodatku masta i niewielkiej podwyZce cen margaryny, polepszenie gatunku
margaryny w opinii konsumentéw spowoduje wiekszg konkurencyjnoé¢ tego pro-
duktu, wplywajgc na jego zwiekszone spozycie i redukujgc spozycie masia. W do-
datkuépozytywna elastyczno$é cenowa popytu na margaryne bedzie dziataé na jej
korzy$eé.

Specjalne akcje majace na celu popieranie konsumpeji masta

Wraz ze zwiekszajgca sie produkcjg masta i rosngeymi trudnoSciami rynkowymi,
szereg panstw podjeto Srodki zmierzajace do popierania konsumpcji masta na ich
rynkach krajowych. I tak w Austrii, Norwegii i Szwajcarii wymaga sie, aby przy
handlowych dostawach mleka producenci nabywali réwnocze$nie masto lub ser,
albo i jedno i drugie. Uwaza sie, ze §rodek ten popiera krajowg konsumpcje pro-
duktéw mleczarskich,

W Austrii obowigzkowe zakupy dokonywane sg przez producentéw mleka po
cenach rynkowych. Producenci, ktérzy nie kupujg przepisanej ilo$ci, tracg prawo
do subsydium rzadowego w wysokoSei 0.5 szylinga od litra. IloS§ci masta i sera,
ktére musza byé zakupione proporcjonalnie do kazdych 100 kg mleka odstawionych
do mleczarni wahajg sie w zalezno§ci od sytuacji rynku od 500 do 125 g masia
i 0od 250 do 125 g sera. Ogb6lna ilo§¢ zakupdéw w 1961 r. wyniosla do 3462 ton masia
i 3114 ton sera. Stanowia one odpowiednio 22% i 4% ponad minimum wymagane
w stosunku do dostaw mileka.

System obowigzuigcy w Norwegii jest podobny do systemu austriackiego. Pro-
ducenci mleka obowigzani sa do kupna masta i sera po znizonej cenie, ilo§¢é pro-
duktéw waha sie w zaleznodci od sytuacji na rynku. Cena masta i sera sprzeda-
nego producentem w ramach tego systemu jest subsydiowana. W 1959 r. ok. 4 min
koron wydano w Norwegii na subsydiowanie cen era.

Od 1950 r. centralne organizacie wymagajg od szwaijcarskich producentéw mleka,
aby przy kazdych 100 kg mleka dostarczonego do mleczarni kupowali 300 g sera
ew. masta lub innych produktéw mleczarskich, stanowigcych réwnowarto$é co nai-
mniej 4% wartoéci dostarczonego mleka. Zakupy te dokonywane sg po cenach obo-
wiazujacych przy sprzedazy z mleczarni.

Niektére kraje uwazaja, ze spozycie artykulow mleczarskich jest juz stosun-
kowo wysokie w okregach wiejskich, np. w NRF w gospcdarstwach hodowlanych
spozycie mleka i $mietanki jest dwukrotnie wyzsze, a masta 20% wyzZsze anizeli
spozycie tych artykuléw przez ludno$é mieijskg. W Danii jednak mwrzecietne spozycie
produktéw mleczarskich na wsi jest nizsze, anizeli wsréd Iludnodci miejskiej,
w zwigzku z czym czynione sa starania w kierunku zwickszenia konsumpcji.

Aby zwiekszyé spozycie masta niektére kraje postanowily wprowadzi¢ system
subsydiowania cen konsumenta. System ten przybiera formy sprzedazy nadwyzek
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masta chlodniczego po bardzo znizonych cenach (Holandia), sprzedawania po niZszej
cenie nadwyzek masta w postaci masta topionego (Belgia), albo wyptacania pelnego
subsydium za cale masto zakupione (Kanada, Finlandia, Szwecja). W pierwszych
dwoch przypadkach czesto trudno jest okreslié, czy Srodki te zwigkszajg o0gdlng
konsumpcje masta, poniewaz masto chtodnicze i masto topione sprzedawane po niz-
szej cenie stanowia konkurencje masta §wiezego. Jednak mozina by przypuszczag,
ze od czasu obniZzenia przecietnej ceny masta, 0ogélne spozycie masta na glowe lud-
no$ci uleglo zwiekszeniu.

Kanadyjski system pomocy stanowi przyklad wplywu wywieranego przez pan-
stwa na spozycie przy pomocy wyplaty subsydiéw. Poczgwszy od ok. 1954 r spozycie
masta na glowe wykazywalo w Kanadzie staly spadek z jednoczesnym wzrostem
spozycia margaryny. Poniewaz produkcja mleka w tym czasie gwaltownie wazrosla
z 6,9 min w 1952 r. do 87 mln ton w 1961 r. za§ konsumpcja na gtowe wszystkich
produktéw wykazata tendencje spadkows, znaczne nadwyzki mleka przeznaczone
na produkcje masta, Zapasy masta wzrosty z 24700 ton w 1952 r. do '88 5001 ton
w 1960 r. a poniewaz nie mogly byé¢ sprzedane na §wiatowym rynku — z powodu
istniejgcej madmiernej podazy — staly sie dla pafistwa powaznym wobcigzeniem fi-
nansowym,

W wyniku tej sytuacji w maju 1962 r. wprowadzono federalne subsydium dla
masta w wysoko$ci 12 centéw od funta. Ta obnizka ceny odbita si¢ natychmiast na
konsumencie. Paistwo nadal skupowalo masto po 64 centy za funt, ale sprzedawalo
po 52 centy za funt. System ten prawie natychmiast odwrécit tendencje istniejgce
w zakresie konsumpecji. W ciggu pierwszych 4 miesiecy 1962 r, spozycie margaryny
w Kanadzie wzrosto o 6,8% w stosunku do tego samego okresu roku ubieglego. Po
wprowadzeniu subsydiéw ma masto spozycie margaryny spadio o 5,2%. Z drugiej
strony spozycie masta na gtowe mieszkafica wzrosto w ciggu ostatnich 8 miesigcy
1962 r. o 7,3%, tj. o 0,46 funta w poréwnaniu z tym samym ckresem 1961 r. Codnigcie
sie spozycia margaryny na gtowe mieszkanca jest tym bardziej uderzajace, gdy po-
réwnamy obecne spozycie z planowanym. Obliczenia kanadyjskie wskazujg, iz spo-
zycie margaryny w okresie od maja do grudnia 1962 r. wykazaloby ten sam wzrost
w wypadku gdyby nie podjeto subsydiowania maista.

Wynikiem tego bylaby konsumpcja na glowe okolo 7,18 funtéw. Jednak na
skutek nizszych cen masta obecna konsumpcja wynosi tylko 6,38 funtéw, czyli na
skutek obnizenia cen produktu konkurencyjnego o okoto 17% spadek spozycia wy-
nosi ponad 10%. Jest to oczywiscie efekt krotkoterminowy. i jak dotad trudno
jest cokolwiek wnioskowat na diuzszg mete.

Na podstawie eksperymentu kanadyjskiego mozna by wyciggnaé wniosek, ze
elastycznoéé cenowa popytu ma masto wydaje sie byé znacznie wyzsza je§li chodzi
o potrzeby przemystowe, anizeli domowe.

opr. M, Heintze





